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＝基本目標３＝ 

■ 数値目標

指   標 基準値 目標値 

観光スポット・イベントの来客者数 
5,006,190 人 

2018(H30)年度 

5,500,000 人 

2024(R6)年度 

JR・名鉄の一宮駅の乗降人員 

（定期利用者除く・直近３年間累計）

3,040.5 万人 

2016(H28)～ 

2018(H30)年度 

3,124.0 万人 

2021(R3)～ 

2023(R5)年度 

■ 基本的方向 

●観光イベントに磨きをかけ、訪れたくなるまちを創出する。 

●モーニングサービスをはじめとした一宮市独自の文化や特産物等を情報発信

することにより、人を惹きつけるまちを創出する。 

●継続的な一宮市のファンになってもらえるような工夫を凝らし、関係人口をよ

り獲得できるまちを創出する。 

●歴史、文化などの地域資源を最大限に活かすとともに、注目の集まるスポーツ

イベントを誘致・開催するなど、魅力のあふれるまちを創出する。 

基本目標 ３

「魅力」
「一宮らしさをアピールし、 

ひとが集まる魅力あるまち」をつくる 
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●策定までの経緯 

推進本部 推進会議 その他 

平成 
31 年 
４月 ４月 18日～５月 17日 

・企業に対するアンケート調
査 令和 

元年 
５月 

６月 
６月 21日：国「まち・ひと・しごと創生基本方針 2019」閣議決定

７月 

７月 16日 
第１回会議 
・第１期総合戦略の進捗状況
の報告 
・第２期総合戦略の策定方針
の検討 

８月 

８月 20日 
第２回会議 
・第１回推進会議の結果報告 
・第２期総合戦略の事業の検
討依頼 

８月８日 
第 1回会議 
・第１期総合戦略の進捗状況
の報告 
・第２期総合戦略の方針につ
いて意見聴取 

９月 

９月１日 
・健康に関するアンケート調
査 

９月２日～９月 30日 
・転入者・転出者に対するアン
ケート調査 

10 月 

10 月 15 日 
第３回会議 
・第２期総合戦略の骨子案の
検討 

11 月 

11月 19 日 
第２回会議 
・第２期総合戦略の骨子案に
ついて意見聴取 

12 月 

12 月 10 日 
第４回会議 
・第２回推進会議の結果報告 
・第２期総合戦略の骨子の決
定 

12 月 20 日：国「第２期まち・ひと・しごと創生総合戦略」閣議決定

令和 
２年 
１月 

１月７日 
第５回会議 
・第２期総合戦略の素案の検
討 

１月 31日 
第３回会議 
・第２期総合戦略の素案につ
いて意見聴取 

２月 

２月６日 
第６回会議 
・第３回推進会議の結果報告 
・第２期総合戦略の素案の決
定 

２月 10日～３月 10日 
・市民意見提出制度（パブリッ
クコメント） 

３月 

３月 13日 
第７回会議 
・市民意見提出制度結果の報
告、最終案の検討 

３月★日 
第８回会議 
・第２期総合戦略の決定 

３月 16日 
第４回会議 
・市民意見提出制度結果及び
最終案の報告 






